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CERSAIE 2009

Mniej eksperymentu, wigcej rynku, ciekawie
zaaranzowane stoiska, mniejsze thumy — to
ogolny obraz tegorocznej edycji Migdzynaro-
dowych Targow Plytek 1 Wyrobow Sanitar-
nych CERSAIE 2009. W szczegétach obraz
ten jest jednak bardziej skomplikowany,
1 z pewnoscig byla to impreza, ktora nie za-
wiodla zwiedzajacych, na ktorej jak zawsze
nalezato by¢, jezeli chce si¢ orientowac
w trendach na najblizszy rok. Jak zawsze, nie
zabrakto kolekeji oczekujacych na odkrycie
przez fachowcow odwiedzajacych targi.

W okresie 29.09 — 3.10 byta to nadal $wiatowa
stolica ptytek mimo kryzysowych nastrojow
wynikajacych chociazby z odnotowanego
w [ kwartale 2009 r. spadku sprzedazy whoskich
phytek 0 20%. Targi pozostaly nadal, mimo glo-
szonego kryzysu, miejscem przegladu najnow-
szych trendow dotyczacych technologii i wzor-
nictwa, dajac przedsmak tego, co si¢ bedzie

dziato w branzy w nadchodzacym roku.

O pewnej recesji, ale nie o upadku swiadczy¢
moze ilos¢ wystawcow. W obecnej edycji targdw
na powierzchni 176 000 m? prezentowaty swoje
wyroby 1074 firmy z branzy plytek ceramicz-
nych, wyposazenia fazienek i chemii budowla-
nej. Wsrod 229 firm zagranicznych z 34 krajow
byly miedzy innymi firmy z tak egzotycznych
dla swiatowego rynku plytek panstw, jak Japo-
nia, Biatorus, Chorwacja, Iran czy Tunis.

Liczba wystawcow byta wigc mniejsza, ale
tylko o 50 firm w stosunku do roku ubiegte-
go, 1 porownywalna z liczba wystawcow
sprzed 10 laty.

Na wigkszosci stoisk koncentrowano si¢ na
ukazaniu technicznych mozliwosci i spektrum
zastosowan phytek dzigki wykorzystaniu rozwi-
nigtych technologii produkcji.

Wsrdd firm whoskich, dominujacych jak zawsze
na tym $wiatowym salonie wystawowym plytek
nadajacych kierunki rozwoju dla calej branzy,
duze znaczenie przywiazywano w tym roku do
promocji znaku ,,Ceramic Tiles of Italy”, jako
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wyroznika technologii przyjaznej srodowisku,
wzornictwa 0 wysublimowanej estetyce oraz
symbolu pigkna i luksusu. W opinii przedstawi-
cieli whoskich firm powyzsze zalety oraz Scista
wspotpraca z handlowcami i architektami odwro-
ci niekorzystne trendy 1 spowoduja, iz do konca
roku zostang odrobione straty z I kwartatu.

Ponownie przewodnim tematem targow Cersaie
oraz towarzyszacych im imprez byta architektu-
ra, pIZy czym po raz pierwszy przygotowano
wystawe ,,Galeria dell” Architecttura”.

W tym roku w zakresie formatow i wzornictwa
nie zauwazono ewolucji rozwiazan prezentowa-
nych jako nowosci w roku 2008. Wiele tego-
rocznych nowosci bylo rozwinigciem dobrze
przyjetych przez rynek kolekeji z lat ubiegtych.
Mozna powiedzie¢, ze generalnie wszystkie ko-
lekcje cechowat pragmatyzm rynkowy oraz
bardzo wysoki poziom techniczny. Oczywiscie
nadal dominujace byly ptytki gresowe, wielko-
formatowe, prostokatne. Jednak kazdy mogt
odnalez¢ wyroby go interesujace.

Wsréd ptytek podtogowych dominowaty plytki
o wymiarach 30x60 cm, 60x60 cm, 45x90 cm,
lecz prezentowane byty rdwniez ptytki o forma-
tach wigkszych, jak i mniejszych. Nowym tren-
dem, zapoczatkowanym w latach ubieglych
przez firm¢ Laminam, sa gresowe plytki o gru-
bosci 3-5 mm. Na tegorocznych targach wiele
firm, np. Ceramika D’Imola, Casalgrande Pada-
na, prezentowato pocienione plytki gresowe
produkowane metoda prasowania na sucho, tak
jak phytki gresowe o tradycyjnej grubosci, ktore
nie ustgpowaly parametrami i wygladem plyt-
kom tradycyjnym gresowym. Jak duzy jest
rynek dla takich ptytek, pokaze z pewnoscia
nadchodzacy rok.

Szczegolnie interesujaca wydaje si¢ propozycja
firmy Casalgrande Padana w zakresie podtog
podniesionych. Firma przedstawita nowa gene-
racje podtog podnoszonych pod nazwa TWIN-
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Twin System Casalgrande Padana.

System, przeznaczonych gtownie do zastoso-
wan zewnetrznych, na tarasach, np. dachowych,
balkonach, obrzezach basenéw, drogach ogro-
dowych. Tym bardziej moga by¢ stosowane
wewnatrz budynkow. Elementy tego systemu
tworza standardowa pocieniona plyta gresowa
pofaczona z nosng plyta gresowa zawierajaca
w skladzie zywice, oraz nosnika panelu o regu-
lowanej wysokosci. Plyty gresowe tworza panel
o0 grubosci 19-22 mm i cigzarze 7-18 kg w za-
lezno$ci od wymiaréw phytki, ktére wynosza
40x40 cm, 45x45 cm lub 60x60 cm. Krawedzie
panelu sg rektyfikowane. Plytki sa mrozoodpor-
ne o zamknigtej strukturze powierzchni, a wige
odporne na zabrudzenia i tatwe do czyszczenia,
0 wysokiej odpornosci chemicznej i na sciera-

nie oraz na zmiany temperatury.

Jako ciekawostke mozna wymieni¢ prasowane
phytki stopnicowe formowane razem z podstop-
nica lub ,.kapinosem” uniemozliwiajacym pod-
ciekanie wody na podstopnicg. Nowos¢ tkwi
w ksztalcie formowanej w procesie prasowania
z granulatu strony montazowej ptytki, ktora jest
nastepnie wypalana na odpowiednich podktad-
kach-stelazach.

W zakresie wzornictwa stawia si¢ nadal na no-
woczesny design, bedacy odwzorowaniem ka-
mieni naturalnych i drewna we wszystkich zna-
nych technikach wykonczenia powierzchni.
Czgsto sa to plytki o powierzchni z efektem po-
tysku i metalizacji. Jak juz wspomniano, sg to
najczesciej rozwinigeia kolekeji, ktore byty pre-
zentowane w roku ubiegtym i zostaly dobrze

przyjete przez rynek.

Firma Mirage pokazata dekory piaskowane
z wypelnieniem metalikami. Z kolei firmy Apa-
rici i Ceramica D’Imola klasyczne w formie
i kolorystyce ptytki gresowe o bardzo dobrej
jakosci 1 stonowanych kolorach Ziemi, gléwnie

z obszaru bezow 1 brazow, az do grafitu i czystej
czerni. Na uwage zastuguje kolekcja Pineto
z firmy Ceramica D’Imola o szkliwionej po-
wierzchni lekko Ztobkowane;j 1 delikatnych ko-
lorach, ktére firma propaguje dla srodowisk
pozamigjskich. Ich innowacyjnym walorem jest
wykonanie w 100% z biogresu, czyli kompozy-
¢ji tradycyjnych surowcow ceramicznych i su-
rowcow pochodzacych z recyklingu odpadow
powstajacych w procesie produkcji plytek.

Firma Metco pokazata plytki produkowane
w technologii Continua, ktéra wkrotce zostanie
uruchomiona przez polskg firm¢ Ceramika,
Waldi, ktora rowniez byfa obecna na tegorocz-
nych targach Cersaie z oferta handlowa. Sa to
phytki gresowe o modularnych formatach, ofe-
rowane kazdorazowo w ilociach wymaganych
przez klienta, o dobrej jednakowej fakturze
i kolorystyce powierzchni.

Z kolei firma Grespania pokazala rozszerzong
o nowe kolory kolekcje plytek Sky-Tech
o0 zmiennej, ,,ruchome;j” powierzchni, ktora pre-
zentowalismy juz w relacji z Cersaie 2008.

W ofercie firmy zastuguja réwniez na uwage
szklane ptytki podtogowe.

Wsrad licznych kolekeji ptytek imitujacych ka-
mienie naturalne z pewnoscia do bardziej inte-
resujacych mozna zaliczy¢ kolekcje Ironwood
z firmy Fondowalle, kolekeje z firmy Tagina,
Nu Travertino z firmy Ceramica Fiorenese, czy
Space z firmy Keope. Firma Alfalux wsréd
wielu kolekeji imitujacych ptytki kamienne
przedstawita kolekcje Unica w pigciu kolorach
o wymiarach 30x60 1 60x60 cm w wykonczeniu
powierzchni blyszczacej i lapatto, z rektyfiko-
wanymi krawedziami, oddajace cate pigkno ka-
mienia. Z kolei firma Ceramika D’Imola przed-
stawita w roznych kolekcjach plytki ,,Progetto
Nubia” z gresu szkliwionego do zastosowan ze-
wnetrznych, o klasie scieralnosci R10.

Nadal aktualne pozostaty ptytki o strukturze po-
wierzchni 1 kolorystyce bedacych reprodukcja
drewna oraz rektyfikowanych krawedziach,
przy czym w wigkszo$ci byly to formaty typo-
wo parkietowe.

Po raz pierwszy odnaleziono réwniez w firmie
Marazzi pytki bedace reprodukeja drewna. Byla
to bardzo interesujaca kolekcja gresowych ptytek
szkliwionych Habitat o formacie 12,5%50 cm
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Bios — Casalgrande Padana
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w siedmiu kolorach — od biatego do czarnego,
z klasa hamowania poslizgu R9 i R10.

O perfekeji technologicznej ptytek imitujacych
drewno mozna si¢ przekona¢ ogladajac kolek-
cje Habitat z firmy Edilcuoghi czy kolekcje
Barrique z firmy Ceramica Cir o naturalnym
wygladzie, bedace idealna kompozycja stylu,
ciepta i wygody, ktore pozwalaja stworzy¢ uni-
kalng atmosfer¢ zarowno w prywatnych rezy-
dencjach, jak i prestizowych obiektach publicz-
nych.

Z nowosci, bedacych moim zdaniem nie tylko
wyznacznikiem trendow rozwojowych w tech-
nologii plytek, ale réwniez hitem handlowym,
sa plytki podtogowe nieszkliwione o whasciwo-
$ciach antybakteryjnych. Phytki takie zaprezen-
towata firma Casalgrande Padana, potwierdza-
jac ich bakteriobojcze whasciwosci wynikami
badan przeprowadzonych na Wydziale Mikro-
biologii Uniwersytetu w Modenie.

Jest to nowa linia ptytek gresowych nieszkliwio-

nych o catkowicie spieczonym czerepie, pod

nazwa BIOS. Technologia tych ptytek z zastoso-
waniem nanotechnologii najnowszej generacji
stanowi przedmiot patentu M02005A000232.
Plytki zbudowane s z tradycyjnych surowcow

ceramicznych oraz czastek mineralnych rozpro-

szonych réwnomiernie w calej masie, ktore wy-

Lignite

woluja reakcje antybakteryjne. Dzigki obecnosci
aktywnych czastek w catym przekroju plytek
dziatanie antybakteryjne jest dtugotrwale nieza-
leznie od rodzaju wykonczenia powierzchni oraz
stopnia zuzycia plytki w wyniku eksploatacji. Do
aktywacji procesu dziatania antybakteryjnego
w tych plytkach nie jest wymagane swiatlo,
a z drugiej strony proces ten ulega wzmocnieniu
w obecnosci wilgoci, jak twierdzi producent wy-

robow.

Plytki moga by¢ stosowane we wszystkich ob-
szarach, gdzie wymagane sg wysokie standardy
w zakresie higieny, czystosci i bezpieczenstwa,
jak wezty sanitarne, laboratoria badawcze,
ogrodki dziecigee, szkoty, centra handlowe i re-
kreacyjne, kuchnie przemystowe, baseny i inne
obiekty sportowe, pomieszczenia produkc;i rol-
nej i srodkow spozywezych, itp.

Obecnie ten nowy wyrdb jest dostgpny we
wszystkich seriach ptytek Granitogres i Marmo-
gres z powierzchnig naturalna, satynowa lub
polerowang firmy Casalgrande Padana.

Plytki antybakteryjne BIOS kolorystycznie, for-
matami i wlasciwosciami techniczno-eksploata-
cyjnymi nie odbiegaja od plytek linii Granito-
gres 1 Marmogres, wigc moga by¢ dowolnie

z nimi faczone.

Z zakoficzonych targéw CERSAIE 2009 mozna
odczyta¢ przestanie, ze rynek oczekuje obecnie
przede wszystkim dobrych produktow o niewy-
gorowanych cenach, a niewysublimowanych,
oryginalnych stylistycznie nowosci. l:I
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